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JAZZUNIQUE realisiert erneut Diesel-Workshop 

 

Am 9. Oktober 2011 hat Diesel Deutschland die neuen Frühjahrs- und 

Sommerkollektionen 2012 in Frankfurt vorgestellt. Geladen zur Präsentation „Diesel D-

Day 2011“ im frankandoliver Showroom waren rund 100 Store- und Wholesale-

Mitarbeiter des italienischen Jeans-Fashion-Labels. Für das Konzept und die Umsetzung 

der Veranstaltung zeichnete sich das Kreativteam von JAZZUNIQUE verantwortlich. 

 

Zugeschnitten auf die neuen Diesel Spring/Summer Themen Female „Apartment“ und 

Male „Workville“ realisierte JAZZUNIQUE eine Premium-Veranstaltung, in der die 

Teilnehmer insbesondere durch die aufwendige und detailgetreue Gestaltung der 

Location das Feeling der neuen Kollektionen hautnah erleben konnten. Der Female-

Bereich wurde dafür zum urbanen Loft. In Kleiderschränken und Kommoden im Vintage-

Look wurden Kollektionsteile drapiert und ermöglichten ein haptisches Erleben der neuen 

Materialien und Stoffe. Den Male-Bereich inszenierte JAZZUNIQUE als Werkstatt im Look 

der 50er Jahre. Dekomaterialien wie historische Metallspinde entwickelten sich hierfür zu 

Requisiten einer „Touch and Feel Area“. 

 

Die Präsentationen von Materialien und Stoffen sowie der neuen Denim Ware erfolgten 

im Rahmen zweier Workshops für jeweils rund 50 Teilnehmer, die sich anschließend 

weiter aufteilten und in vier Gruppen bei einem Styling-Workshop gegeneinander 

antraten. Ziel war es, anhand spezieller Vorgaben ein „cooles“ Outfit zusammenzustellen, 

um so den praktischen Umgang mit den neuen Teilen und ihren 

Kombinationsmöglichkeiten spielerisch zu erlernen.  

 

In Anlehnung an das Thema „Workville“ konnten die Gäste ein Lederarmband mit einem 

selbstausgedachten Slogan in der inszenierten Werkstatt prägen lassen. Zusätzlich 

bekamen die Gäste das neue Buch „Be Stupid for Successful Living“ des Diesel Gründers 

Renzo Rosso überreicht. 

 

 

Bildunterschrift: Diesel D-Day Herbst 2011 (Foto: JAZZUNIQUE, frei zur Veröffentlichung 

bei Namensnennung) 
 



 
 

JAZZUNIQUE GmbH  
Die Kreativen der JAZZUNIQUE GmbH verstehen sich auf alle Formen der Kommunikation im Raum. Ob Messestand, Showroom 

oder Verkaufsfläche, ob Produktpräsentation, Hauptversammlung oder Roadshow: Seit 2004 sorgen die Brüder Jesper und 
Börries Götsch und ihr 23-köpfiges Team mit bewegenden Events, einzigartiger Gestaltung und außergewöhnlicher Architektur 
immer wieder für Aufsehen. JAZZUNIQUE entwickelt passgenaue Markenbotschaften – mit gestalterischer Inspiration, 

effizienter Planung und Organisation sowie dem feinen Gespür für die Zielgruppen. Von Eventprofis, Designern und Architekten 
leidenschaftlich inszeniert, sprechen diese Markenwelten ihr Zielpublikum emotional und unmittelbar an.  
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(Über ein Belegexemplar freuen wir uns: Newslounge, Hopfenfeld 5, D-31311 Uetze, Telefon 0 51 73 / 98 27 48 
Fax 0 51 73 / 98 27-39, E-Mail: info@newslounge.de) 

 


